Le VIE di Settembre al Borgo. La valutazione delle ricadute socio-economiche biestival sulla
Citta di Caserta.
di Flavio Bocciero

Premessa

Gli strumenti per la promozione e la distribuziodelle rappresentazioni artistiche si sono
moltiplicati in modo piu che esponenziale neglimitdecenni e la diffusione di opere teatrali,
musicali o cinematografiche pud oggi contare supsedp prima neanche immaginabili: network
televisivi specializzati che programmano quasieseamente film d’autore o concerti di grande
levatura, senza parlare della nuova prassi del @ading dalle reti Internet o della possibilita di
usufruire di contenuti audiovisivi direttamente glefoni cellulari.

In questo scenario, i festival perdono una delte fwrimordiali e principali funzioni e cioé quelih
rappresentare, in molti casi, la sola I'occasioee gonoscere e godere di certe forme d’arte che
altrimenti resterebbero inaccessibili. Se, oltreqaesto, si tiene conto della considerevole
contrazione delle risorse disponibili (soprattufizelle pubbliche) che e divenuta una tipicita del
sistema italiano, non sarebbe difficile immagindirérovarci di fronte ad una crisi del settore dall
dimensioni insormontabili; invece, tutto cio nartraduce in una riduzione ma, al contrario, in
un’esplosione di festival e rassegne.

Una spiegazione di questo paradosso potrebbe dssgérigluata nel fatto che i festival offrono al
loro pubblico qualcosa in piu di una semplice pap®zione a manifestazioni teatrali o musicali,
configurandosi come luoghi d’aggregazione e d’iicmicon una forte vivacita sociale e un’innata
vocazione alla condivisione d’idee e allo stimalidtarale.

La sempre maggiore rilevanza che i festival harssu@to negli ultimi anni richiama l'attenzione
non solo di artisti e cultori dellperforming artsma anche di studiosi di scienze economiche e
sociali e soprattutto dei vertici delle istituzidacali. Le ragioni sono di facile intuizione: isfigval,
cosi come tutte le altre manifestazioni analoghes(re, fiere, eventi sportivi, ecc.), rappreseatan
fondamentali strumenti di marketing del territodbe, grazie alle loro potenzialita di richiamare
turisti e diffondere dell'immagine dell’area, riesm ad attirare investimenti ed innescare veri e
propri processi di rigenerazione economica alliintedelle aree ospitanti.

Inoltre, va considerato che tali eventi, al di lal c¢ontributo economico che offrono alla
valorizzazione del territorio, si configurano commeportanti fattori di sviluppo e d’integrazione
sociale per gli spettatori che vi partecipano eljpgera comunita.

L’obiettivo di questa ricerca e la verifica delistenza di una relazione tra I'organizzazione di un
festival e gli impatti socio-economici indotti stdrritorio tentando di valutare come (e quanto) la
presenza di spettatori richiamati nell'area daltagpammazione dell’evento possa influire sulla
spesa e, al tempo stesso, generare entrate addizien gli operatori economici e per le finanze
pubbliche. In particolare, si € deciso di analieziircaso di uno dei piu importanti festival della
Campania: iSettembre al Borgdi Casertavecchia.

1. Settembreal Borgo, il festival di Casertavecchia

Settembre al Borgal, tradizionale festival che ogni anno a fine estahima la borgata medioevale
di Casertavecchia, fu istituito nel 1970 e rappmeseuna delle prime iniziative di spettacoli
alternativi del sud ltalia. In origine, prevedevaagi esclusivamente spettacoli itineranti e
manifestazioni all'aperto e questo per la semptagione che mancava una struttura che potesse
ospitare gli eventi. Cosi, la kermesse si conistithde inizialmente con le sacre rappresentazioni



messe in scena nelle piazze e per le vie dellaabmrgaratterizzandosi per il coinvolgimento della
popolazione residente, che partecipava come compagisspettacoli.

Poi, con col susseguirsi delle edizioni, si songiagi cartelloni anche di danza e musica
organizzati da Maria Teresa Canitano, quindi dan@i&ugliotta e Casimiro Lieto, fino alle firme
di alcuni tra i piu celebri volti dello scenarictiatico italiano come quelli di Gigi Proietti, Par
Chiambretti e Giuliana De Sio, con l'organizzazi@idata al’Ente Provinciale per il Turismo di
Caserta.

Nel corso degli anni, alle tradizionali forme dieffacolo ospitate al festival, si sono via via
aggiunte una pluralita di altre manifestazioni: ar&lh, spettacoli circensi, rassegne
cinematografiche, cortometraggi, mostre, convedrineontri.

Fino ad arrivare al 2007, 'anno del rinnovamentidle stesso tempo, I'anno del ritorno alle origini
degli spettacoli itineranti. Per la sua 37esimaziede, sotto la direzione artistica del regista
Maurizio Scaparro, il festival si € lasciato alfgaBe il vecchio modello della rassegna-contenitore
ospitando un primo ed innovativBestival Internazionale del Teatro di Stradbdin progetto
coraggioso di discesa dai palcoscenici, che hatoola collocazione perfetta in cui realizzatbi.
Mondo della Lunaguesto il nome scelto a rappresentare l'allestimel@l 2007 ha avuto come
collante per gli eventi proposti il tema della &sta”.

Oggi, Settembre al Borgé uno dei piu importanti eventi culturali a liveellegionale e I'attenzione
dei media locali, il flusso degli spettatori, lerg@ne coinvolte nell’organizzazione, ne testimoaian
la dimensione. Se sotto I'aspetto artistico rapgmés un appuntamento d’eccellenza per la citta di
Caserta, va anche sottolineato che nel corso dagi, il festival si € imposto come una delle
manifestazioni con i piu importanti impatti territi, collocandosi tra gli eventi dell'intera
Provincia per i quali le istituzioni pubbliche Idicgin particolare, la Regione Campania)
elargiscono i piu alti finanziamenti.

Prendendo spunto da questi dati, diventa interéssancare di capire se tale intervento finanziario
sia giustificato e se i benefici generati dal festisulla collettivita riescano a spiegare un cosi
rilevante contributo da parte del settore pubblisdal fine si € deciso di implementare Ui
(Valutazione dell’ Impatto Economigdell’evento con la consapevolezza che tale indagion ha
alcuna ambizione a giungere a una valutazioneaesattefinitiva del fenomeno, ma piuttosto, si
propone di ricavare un primo schema d’osservazeod@nalisi.

2. VIE del festival

L’intento dell’analisi € quello di identificare e isaurare gli impatti che il festival genera
sull’economia locale a cominciare da una stimaadsfiesa degli spettatori. Dato tale scopo, si &
partiti dalla considerazione che gli impatti dipend da due elementi: dal comportamento dei
visitatori del festival e dalla risposta degli og@ri economici locali. Sulla base di questa
circostanza, I'analisi e stata suddivisa in dugipaella prima e stata esaminataltamandapvvero

il comportamento dai visitatori-spettatori; nellecenda, invece, si € osservdt#dférta, ovvero i
risultati ottenuti dalle imprese operanti nelladbiz.

2.1.La domanda: il pubblico di Settembre al Borgo

La modalita utilizzata per raccogliere le infornmazinecessarie alla realizzazione della VIE e stata
la distribuzione di un questionario appositametdbarato, sottoposto al pubblico presente al borgo
per una delle serate del festival.

Per assicurare la rappresentativita del pubblicoé gproceduto alla distribuzione dei moduli
seguendo un criterio di casualita: sono statici&squestionari ogni 6 o 7 spettatori, allo scapo
ridurre al minimo il rischio di distorsioni derivenda una selezione basata su criteri soggettivi.



Complessivamente, sono stati intervistati 134 iy che sul totale di circa 1.500 spettatori aell
serata, rappresentano una percentuale di pocaoirgexl 9%. Inoltre, tenendo conto che, in media,
ciascun rispondente ha dichiarato di aver partézipa3 — 4 serate dell'intera manifestazione,
appare adeguato ritenere che il campione analizgatcompone di un numero di spettatori
compreso tra 402 e 536 sul pubblico totale delivi@lsthe e risultato essere composto da circa
15.000 spettatari Anche se tale intervallo potrebbe sembrare pamgspresentativo, si tratta
comunque di una quota indicativa che permette diizzare un’indagine sufficientemente
attendibile.

L’'impatto economico di un festival dipende dallendzioni socio-demografiche, culturali ed
economiche degli spettatori che vi partecipanotddés, si € ritenuto utile in primo luogo, cercare
di inquadrate le caratteristiche principali del plito di Settembre al Borgo

Anzitutto, come ddig. 1, il pubblico rivelato del campione e risultato exgsin leggera prevalenza
composto da donne (51,4%), percentuale che risgectddelmente la distribuzione della
popolazione della Provincia di Caserta in baseeabs (51,2% di donne a fronte del 48,8% di
uomini, dati Censimento ISTAT 2001). Il dato comfieruna tendenza gia acquisita in altre ricerche
sui consumi culturali, dalle quali emerge una sustde preminenza delle donne nella
partecipazione agli eventi dal vivo.

Relativamente all’etdfig. 2), si conta una prevalenza di spettatori che rieotrenuna fascia
giovane (piu della meta degli intervistati non sapie35 anni e solo il 22% ha piu di 50 anni), con
I'eta media che si colloca intorno ai 37 anni, &oghe rispecchia esattamente il dato regionale
ISTAT sull’eta media della popolazione (36,7 anni).

Piu di 80 intervistati su 100 sono residenti nalectano (il 24,8% a Casertavecchia o zone limitrofe
e il 62,4% a Caserta e Provincia), soltanto iB¥2,perviene da localita diverse (maggiormente
dalle altre Province campane).

Con riferimento al titolo di studio conseguito dagpettatori del campione, si registra una
prevalenza di soggetti con titolo medio - alto ,6#8 diplomati, 31,2% laureati), a fronte chau
incidenza estremamente ridotta di coloro che sonpassesso di titoli di studio medio — bassi
(licenza di scuola media inferiore per il 10,1%cehza elementare per il 5,5%). Se si paragona la
distribuzione emersa dall'indagine con quella dgi@polazione residente nella Provincia di
Caserta, e evidente come il livello sia decisamesdpra la media. A riprova di cio, basta
considerate il solo dato relativo alla percentuhli&ureati: da circa il 6% del livello provinciage
passa al 31,2% degli spettatori del campione. Efai testimoniano I'elevato livello culturale del
pubblico del festival.

Il 32,1% del campione ha dichiarato di disporresdireddito annuo familiare, al lordo, inferiore a
25.000 euro e il 27,5% fino a 50.000 euro; minowtal peso percentuale delle classi di redditi
superiori a quelle sopraccitati (quasi un quinta ha rilasciato alcuna indicazione).

Figura 1- Sesso Figura2 -Classi d’eta Figura 3 -Motivi della partecipazione al festival
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Entrando nel merito delle abitudini e della papecione alle attivita culturali degli intervistadi, e
chiesto loro se, nell'ultimo anno, hanno frequeataitri festival o manifestazioni analoghe. Nel
complesso, il 58,7% ha risposto positivamente4jp% ha dato una risposta negativa e il 6,4% ha
dichiarato di non ricordare o non ha dato nessodi@azione.

Il 34,9% dei rispondenti ha dichiarato di trovasedi festival in compagnia del partner; i
restanti due terzi, invece, con amici o con la fgmi (rispettivamente il 31,1% e il 28,4%).
Poco rilevante € la percentuale di chi ha partdoipdla manifestazione da solo (4,6%).

Per quanto concerne le motivazioni della preselmaodalita prevalente € quella dell'interesse
verso il festival in generale. Seguono motivaziegiate allo svago con parenti o amici, l'interesse
per uno specifico spettacolo, per le attrazioniedielcalita e il desiderio di fare nuove conoscenze
(fig. 3).

Infine, relativamente alla presenza turistica, siegistrata una bassa incidenza di spettatori -
viaggiatori che partecipano al festival in quanattdre di attrazione dell’offerta turistica locale.
Infatti, i visitatori che sono arrivati a Casertagiia da fuori Provincia rappresentano solo il 42,8
del campione e, di questi, solamente una quotarch c¢in quinto asserisce che ha soggiornato a
Caserta durante il festival e per una durata meicsali 2 — 3 giorni.

Per misurare I'impatto economico 8ettembre al Borgsi € proceduto ad un’analisi della spesa
degli spettatori. Il campione € stato suddivisaimgue tipologie di gruppi sulla base della spesa
individuale per la serata. Sono stati, pertantdyviduati i segmenti di seguito descritti:

- solo spettatori: si tratta di individui che hanno dichiarato di vapsi al festival
esclusivamente per assistere allo spettacolo, sgpeadere nulla oltre all’eventuale prezzo del
biglietto d’'ingresso. Rientrano in questa categgsramariamente, i residenti di Casertavecchia e |l
pubblico di giovani e giovanissimi;

- spettatori con una spesa bassappresenta il segmento che comprende la magge el
pubblico, soggetti che hanno speso solo pochi ewefta localita, in modo specifico per
consumazioni presso bar e pub;

- spettatori con una spesa medigntra in questa categoria la parte di pubblico woa spesa
compresatrai 10 e i 25 euro rivolta principalneegita ristorazione e/o ai piccoli acquisti di otjige
e souvenir;

- spettatori con una spesa altan questo segmento affluisce il 13,4% del pubbld
festival, che hanno esercitato una spesa mediaocaddl intorno ai 40 euro e destinata
maggiormente a ristoranti e pizzerie;

- spettatori con una spesa molto altia: cui rientra la percentuale piu bassa del pubblic
totale ed e rappresentato, in particolare, dai pggplettatori-turisti con una spesa giornaliera
superiore a 50 euro ripartita tra ristorazioneggio e trasporti.

Agli spettatori e stato chiesto di specificare p@sa per ciascuna delle voci indicate (ristorazione
souvenir, trasporti ecc.). Le risposte a questaatmla, oltre a determinare la ripartizione della

spesa totale, hanno permesso di calcolare la sped@ per ognuno dei segmenti. Va precisato che
€ stato richiesto agli intervistati di indicare dpesa effettuata escludendo i costi dei biglietti

d’ingresso (in quanto tale voce rientra nel budtgtfestival, che sara preso in considerazionanin u

secondo momento). Una volta individuati i segmerig rispettive spese medtab. 1),si &€ passati

a proiettare i risultati del campione sul pubbliotale dell’intera manifestazione composto, come si
e detto, da circa 15.000 persdted. 2).



Tabella 1-Segmenti di spettatori e spesa media

Segmenti di spettatori Spettatori per Spesa m(_edia per
segmento segmento (in euro)
Solo spettatori 24,6% 0
Spesa bassa 32,8% 9,30
Spesa media 19,4% 17,50
Spesa alta 13,5% 42,60
Spesa molto alta 9,7% 63,30
Tabella 2 -Calcolo della spesa totale
Segmenti di spettatori Numero spettatori Spesa media Spesa stimata
per segmento
Solo spettatori 3.694 0 0
Spesa bassa 4,925 9,30 45.803
Spesa media 2.910 17,50 50.925
Spesa alta 2.015 42,60 85.839
Spesa molto alta 1.456 63,30 92.165
TOTALTE 15.000 274.732

Il passo successivo e stato quello di considetaffetto moltiplicatore. In linea di principial
coefficiente da utilizzate puo essere misuratedendo alla contabilita delle imprese interessate e
controllando la provenienza delle loro fornituraua@do il moltiplicatore, come in questo caso, non
€ conosciuto e non puo essere determinato per mzach informazioni, € possibile far ricorso a
valori usati in altri studi per localita ed eveptiragonabili. Per questa analisi &€ stato scelto un
indicatore pari a 1,4 sulla base di altre indaggffettuati su casi confrontabili (con specifico
riferimento allo studio sull'impatto economico dedstival Internazionale del Film di Locafjo

In definitiva, la spesa totale stimata di 275 nalao degli spettatori del festival crea, attraverso
I'effetto moltiplicatore, una ricaduta economica3@5 mila euro sulla localita.

Infine, per quanto concerne la ripartizione delgesa totale tra i diversi operatori economici,
dall’analisi dellafig. 4 sembrerebbe che i maggiori beneficiari delle ¢éatgenerate dalla presenza
dal festival rientrino nel comparto dei ristorapitzzerie, seguiti da bar/pub. In realta, questo
risultato puo essere forviante, poiché non tiengache le somme pagate presso i ristoranti sono,
in genere, molto piu elevate di quelle corrispgste le consumazioni al bar. Pertanto, se invece
dalla spesa in termini assoluti, si considera iheto delle consumazioni (ovvero, se si tiene
conto del numero dei clienti), la situazione siati. In questo caso, infatti, sono bar e pub a
beneficiare in modo significativo dell'esistenzdlaenanifestazione, vedendo accrescere il numero
dei loro clienti(fig. 5).

2.2. L'offerta: le imprese locali

L'impatto economico di un festival non dipende sdilla domanda esercitata dei visitatori ma
anche dall’'offerta che gli operatori economici llb@dtivano per soddisfarla. Di conseguenza, si €
deciso di consultare gli imprenditori direttameotenvolti nell’erogazione di servivi agli spettator
per comprenderne il punto di vista.

2 Universita della Svizzera Italiana — Istituto dc&che Economiche (2009)npatti economici e potenziali strategici del Featiinternazionale del
film Locarng www.ti.ch/decs



Figura 4 - Ripartizione della Figura 5 -Ripartizione della spesa relativamente
spesa totale (in valori assoluti) al n. di consumazioni
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Nella localita la presenza di imprese operantisetiore della ristorazione, in quello alberghideo,
discoteche e i punti vendita di oggettistica/soivammonta a 16 unitéa cui vanno aggiunte 3 - 4
imprese (pubbliche e private) impegnate nella nitabitlegli spettatori (trasporto passeggeri,
parcheggi ecc.). Le aziende coinvolte nella realiime della VIE rappresentano poco piu del 60%
di quelle presenti a Casertavecchia. In particolbcmmpione analizzato si compone delle seguente
tipologie di imprese:

- ristoranti/pizzerie/trattorie, per circa il 35%;
- bar/pub, per un ulteriore 35%;
- altre attivita (souvenir/oggettistica, discotednasporti), per il restante 30%.

L’indagine e stata compiuta attraverso colloquetfire tramite la somministrazione di questionari
che, tra laltro, includevano delle tabelle di cdécattraverso le quali € stato possibile dedurre i
trend del livello di vendite/clienti delle impreper ciascun periodo dell’anno.

Agli operatori economici e stato chiesto, in prijge I'esistenza del festival comporti dei vantaggi
economici per la localita. Per la maggioranza deddirvistati la risposta e stata affermativa, anch
se per pochi si tratti di benefici economici elev@hb. 3). Inoltre, si € chiesto se il festival
contribuisca alla destagionalizzazione del turismgsia se concorra a richiamare visitatori in un
periodo di calo di presenze. Le opinioni sono statarga parte favorevoli (“molto” per il 27,2% e
“abbastanza” per il 54,6%).

Successivamente, le imprese sono state invitateindttare se la manifestazione incida
positivamente anche sulla conoscenza delle stasparte degli spettatori; in questo caso le rispost
sono state decisamente positjiab. 4)

Se la presenza del festival incide in maniera quaiiscutibile sulla diffusione del nome delle
imprese che operano sul territorio, non sembra getérminante incrementi di vendite e/o clienti
eccessivamente elevati. Infatti, cometda. 5, si registra una netta preponderanza dei rispondent
“poco” alla domanda sul riscontro di incrementi delume d’affari.

Relativamente alla misurazione di tale incremetgdgecnica adottata é stata quella di invitare le
imprese ad individuare, per ciascuno dei periodil'ashmo, il corrispondente livello di
vendite/clienti. In un secondo tempo, sono statitaiiti, a ogni livello, i rispettivi valori (da per
“molto basso” a 5 per “molto alto”) con i quali &t possibile procedere al calcolo delle medie.

| risultati sono illustrati nelldig. 6 dalla quale emerge con chiarezza che la quotardiite/clienti
durante il periodo di svolgimento del festival, ®lloca ad un livello pari a 3,3 (a meta d&ra
tra “medio” e “alto”), nettamente inferiore a quelell’'alta stagione (estate) ma leggermente piu
alto rispetto sia agli altri periodi che al livelhedio annuo (2,9).

Sulla base di tale analisi, e stato possibile sttman incremento del livello di vendite/clienti del
10% - 15% rispetto alla media annuale, in linea goanto emerso dalle risposte del campione di

% Fonte www.casertavecchia.net



imprenditori intervistati che, in maggioranza,nha indicato un aumento del loro volume d’affari
inferiore al 10% (per quasi due terzi dei risporijem compreso tra il 10% e 25% (per il 18,2%
degli intervistati).

Tabella 3- Riscontro vantaggi Tabella 4- Incidenza del festival Tabella 5- Risconto incremento
economici per la localita sulla conoscenza dell’impresa vendite/clienti

Molto 9,1% Molto 63,6% Molto 9,1%
Abbastanza 36,4% Abbastanza 36,4% Abbastanza 27,3%
Poco 54,5% Poco - Poco 63,6%
Per niente - Per niente - Per niente -

Figura 6 - Livello vendite/clienti per periodi del'anno
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In definitiva, analizzando I'impatto @ettembre al Borgdal lato degli operatori economici locali,
si puo concludere che il festival indubbiamenteegardegli effetti positivi, in particolare in tenmi

di destagionalizzazione turistica e di promozioredledimprese. Inoltre, durante il periodo di
programmazione della kermesse, si registra unnmenéo della cifra d’affari, anche se si tratta di
un aumento piuttosto lieve.

Dalle osservazioni effettuate e dai colloqui con igiprenditori sono emerse alcune possibili
spiegazioni per questo incremento solo limitatamectennato:

1) in primo luogo, & stato segnalato che il numdetie presenze e risultato leggermente
inferiore rispetto a quello delle edizioni passaf&0 troverebbe spiegazione in parte nelle
condizioni meteorologiche non ottimali (specialngeper i primi giorni), in parte nell'assenza di
artisti noti capaci di richiamare grandi masse mit&atori (i volti piu famosi al grande pubblico
sono stati solo quelli di Tosca e degli Avion Triawe infine, per il fatto che gli spettacoli erano
riproposti per piu serate consecutive e cio nonnkiagliato il pubblico che gia aveva assistito a
farvi ritorno;

2) inoltre, avrebbe inciso anche la composizioné miéblico: questanno, infatti, si e
registrata una rilevante partecipazione di giovanigiovanissimi (prevalentemente studenti),
categoria che, generalmente, non dispone di elsaatene di denaro per consumi significativi;

3) infine, per molti ha pesato anche la programorezidegli spettacoé in modo particolare
il fatto che per ogni serata erano previsti piungv@én media 4 o 5) perlopiu itineranti e che ahe
tenuti in angoli diversi della borgata. Questo abee determinato un continuo movimento degli
spettatori da una location all’altra, senza lascidoro il tempo per gli acquisti o per le
consumazioni.



3. L’impatto totale del festival

A questo punto dell’analisi, si dispone di tuttii gtlementi necessari per giungere alla
determinazione dell'impatto economico complessignagato del festival che rappresenta la somma
di quattro livelli d'impattoper i quali, si pud fare riferimento allo studioSblima del 1999

- limpatto diretto e I'impatto indirettovale a dire, le ricadute sulla localita prodottdlada
semplice esistenza del festival in termini, permgse, di salari e stipendi corrisposti allo staff
artistico e tecnico (impatto diretto) o di servaquistati all’esterno (impatto indiretto). Il buetg
del festival, quindi, pud essere considerato coffette economico che si aggiunge all'impatto
della spesa dei visitatori. In genere, delle risdtdali messe a disposizione per I'allestimentardi
festival, una quota che si aggira intorno al 70%péso nella localita Pertanto, & possibile
considerare che i 1.071.000 euro del budget peliziene 2007 diSettembre al Bordp diano
origine ad un flusso economico addizionale peitta di circa 750.000 euro;

- limpatto indotto che comprende tutti flussi di ricchezza derivanti dalla spesa degli
spettatori verso le imprese localizzate nell’arPall’indagine sul pubblico del festival, &€ stata
stimata una spesa totale di circa 275.000 euroyidianno beneficiato maggiormente gli operatori
della ristorazione presenti a Casertavecchia;

- l'impatto derivatoossia, gli ulteriori effetti per I'economia dell@a conseguenti alla spesa
degli spettatori e al budget del festivéler questa I'analisi € stato scelto un coefficigrate a 1,4;
cio significa che per ogni euro di spesa, nell’erora locale vengono immessi 0,4 euro aggiuntivi.
Nel caso in esame, si puo dunque calcolare un tomghgrivato uguale a 410.000 euro, ovvero
(275.000 + 750.000) x 0,4.

Tirando le somme, I'impatto economico totale getwedmSettembre al Borgeulla citta dovrebbe
aggirarsi intorno ai 1.435.000 euro. Indiscutibifitee per I'economia casertana rappresenta una
cifra da non sottovalutare anche se, dall’analeli’'afferta, sembrerebbero esserci margini di
miglioramento.

Alla stima dell'impatto complessivo del festival tpgbbero essere ancora aggiunti gli ulteriori
benefici di carattere sociale che ricadono sia lissgettatori che hanno preso parte alla
manifestazione, sia sui residenti. Ma per laiabffa a rendere tali effetti in termini numerisi,e
preferito rinunciare ad una loro quantificazione.

D’altro canto, cheSettembre al Borgproduca delle ricadute anche sociali € indubbieedrge
con chiarezza dall'indagine svolta tra il pubblicBer il 7,5% degli intervistati, infatti, la
motivazione principale della presenza al festivadt&ta quella di fare nuove conoscenze e per
16,4% la manifestazione e stata un’occasione ditroce di svago con parenti ed amici. Inoltre,
stato possibile verificare che tra i vantaggi gatiatal festival, il 16,6% degli spettatori ha icalio

lo stimolo culturale e la vivacita sociale e I'1%7itiene che la kermesse rappresenti un centro
d’aggregazione e d’incontro.

In piu, va detto che il festival richiama pubbldiversi, sia con riferimento alle attitudini culéir
che alla formazione o all’eta e offre loro I'ocaase di condividere un’esperienza intellettualmente
e socialmente coinvolgente. Cio € favorito anchiéaorganizzazione e dall’apertura e ospitalita
della comunita residente, che favoriscono il colgioento di tutti i partecipanti, con le strade, le
piazze ed i cortili che contribuiscono a crearambiente confidenziale.

In conclusione, se si volessero valutare anchentgllicazioni sociali, le evidenti ricadute cultlira
insite nell’evento, la notorieta acquisita dall@dbta e il prestigio ottenuto dagli organizzateri

4 SOLIMA L. (1999)L'impatto economico dei Musei: I'esperienza del Geigheim Museum di Bilbap “Economia della Cultura” n. 2.202 e ss.
® Universita della Svizzera ltaliana — Istituto dc&che Economiche (2009)p. cit.
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dalle istituzioni locali, I'impatto totale della m#éestazione potrebbe raggiungere cifre di gran
lunga superiori.
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